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1992

Incontro tra Giovanni Alberto Agnelli e Tommaso

Fanfani: per ricostruire la lunga storia di Piaggio e
necessario ricostruire PARCHIVIO AZIENDALE

1993-2000

Opera di recupero, ordinamento e descrizione del
materiale documentario

29 marzo 2000
Apertura al pubblico
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Fin dalla fase progettuale lo scopo e di creare una
struttura che integri
museo aziendale e archivio d’impresa,
con lo scopo di valorizzare la memoria storica
dell’azienda e del territorio a essa legato



“

La gestione di Museo e Archivio
- che restano di esclusiva proprieta dell’azienda -
e affidata alla
Fondazione Piaggio
ente culturale ONLUS a partecipazione mista pubblica e privata
(Piaggio & C. S.p.A., Comune di Pontedera, Provincia di Pisa)
nata nel 1994

P

PIAGGIO

FONDAZIONE PIAGGIO
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Conserva la
documentazione prodotta
dall’azienda dalle origini
(1884) fino ai giorni nostri,
in tutte le sue attivita e in
tutti i settori di produzione

Attualmente sono ordinati e
descritti piu di 5000 faldoni,
suddivisiin 8 fondie 9
archivi aggregati




Archivio Storico
«Antonella Bechi Piaggio»

- songapueen

Atti Dovuti — Direzione Generale i

Direzione Commerciale — Produzione e Progettazione B

Personale — Iconografico B
Lanzara —— Laboratorio Fotografico
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Il Museo espone piu di100
veicoli storici, dai prototipi di
Vespa ai modelli da corsa, da
Ape alla collezione Gilera, %
accanto ad alcuni esempi 4‘6)
della produzione precedente
alla Seconda Guerra mUSGOPlAGGdO
Mondiale: il vagone cooranEn RREERTe e R
ferroviario del 1936, ’aereo P
108, alcuni motori stellari
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Museo e Archivio hanno sede nei
3000 m? dell’ex-attrezzeria, uno dei
capannoni piu antichi dello
stabilimento di Pontedera, la cui
ristrutturazione rappresenta un alto
e armonico esempio di recupero di
area industriale in direzione della
trasformazione da polo produttivo a
centro di promozione artistica e
culturale
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La collezione permanente

Il percorso espositivo all'interno del Museo
comprende una ricca selezione di documenti
d’archivio (copie e riproduzioni di fotografie,
atti notarili, contratti, disegni tecnicl, riviste,
depliant pubblicitari, calendari eccetera), che
permettono al visitatore di seguire passo dopo
passo la storia di Piaggio, l'evoluzione dei
prodotti e della comunicazione pubblicitaria

| e |



|l visitatore
comincia il
percorso
passeggiando
trai faldoni
dell’archivio,
segno tangibile
della lunga
storia
dell’azienda,
che trova
llustrata in
appositi tavoli
e pannelli

ARCHIVIO
STORICO
PIAGGIO

———




La sala lettura
dell’Archivio
Storico e
direttamente
comunicante
con 1l corridoio
della storia
Piaggio



L’emiciclo del
modelli
Vespa, in
ordine
cronologico,
permette al
visitatore di
osservare
I'evoluzione del
design
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Anche nella
sala espositiva,
una serie di
tavoli e
pannell
illustrano con
documenti
d’archiViO
I'evoluzione
comunicazione
pubblicitaria e
della storia di
Piaggio dopo il
1946






Alle spalle
dei veicoli,
una serie di
pannelli con
documenti e
pubblicita
provenients
dall’Archivio
Gilera
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Le esposizioni temporanee

Fin dai primissimi anni di attivita la
Fondazione Piaggio promuove e
organizza mostre a carattere
storico-documentario, con materiale
proveniente  prevalentemente dal
patrimonio dell’Archivio Storico
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una selezione del ricco

materiale conservato
dall’Archivio Storico In
AJ occasione dei 10 anni
di attivita della

Fondazione




TI ASPETTIAMO AL 60 ANNIVERSARID VESPA

GIOVEDI 27 APRILE 2006 ORE 11.30

disegni tecnici, brevetti e immagini storiche per il compleanno di Vespa



Buon Compleanno Jg
) Ape! |
‘ 0.R0 novemore J/ f: 8

una mostra itinerante dedicata alla storia del tre ruote Piaggio




la storia dell’azienda attraverso i
volti e i ricordi dei protagonisti
del lavoro
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una mostra biografica
dedicata all’inventore della
Vespa (e non solo)
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| progetti didatticl

L’'offerta  didattica della Fondazione Piaggio
comprende alcuni laboratori dedicati all’Archivio

per studenti di diversi cicli scolastici

Tutti 1 laboratori prevedono, prima dellattivita
didattica, la visita guidata al Museo, che sottolinea
la stretta connessione con I'archivio



SCUOLA PRIMARIA

CHI SOND 10..
B-8 ann
Durata: 2 ore

.CHI ERA LA VESPA?

Aprire Parchivio storico al pill picool,

per introdurre il concetto di docurmento
come base per la ricostruziona di una
storia e insegnare |'mportanza di
conservare | dcordi pil el per una
crascita piena di stimoli e curiosita. |l
laboratorio prevede un'attivita didattica
da preparars in classe: ogni alunno
dovra raccogliere tracce del proprio
brevissimo passato componendo un
piccoio album di rncordi personali.

Dopo la visita alla sala espositiva, il
laboratorio didattico in Archivio mettera
in relazions il lavoro svolto in classe

con la ricostruziona — per immagini 2
documenti — delia storia della Vespa,
allzx scopo di dare una prima elementare
idea di che cosa sia un archivio.

PICCOLO SPAZIO...PUBBLICITA
6-10 anni
Durata: 2 ora

Un divertente viaggio tra i veicoli Piaggio
e le pubblicita che li hanno res noti, che
vedra | bambini coimvolti nella creazione
del loro personale slogan pubblicitario,
stimolati dalla visione di alcuni dei pil
simpatici spot della Vespa.

(INJCOLLA VESPA
B-8 ann
Curata: 2 ore

LIn‘attivita pratica e creativa
coirvolge gl alunni nella res
un coflage di immagini e tes
la storia dei veicoli storici P
un accostamento chene s
fantasia e la capacita di riek
informazioni acquisite nel o
visita guidata alla sala espo

CON LA VESPA TRA LH
B-10 anni
Dwurata: 2 ore

Per catturare I'attenzionsa
la capacita di lavorare in
propone una visita guidafy |
dalla visione di alcuni vidd
termine della quale la cla
gruppi, sl mettera alla prg
di memeoria e abilita.

PICCOLO SPAZIO...PUBBLICITA
11-13 anni
Durata: 2 ore

lUn percorso guidato tra | veicoli e

le pil note campagne pubblicitarie
Piaggio, con |a visione di una selezione
di spot Vespa, seguito da un'attivita
didattica che impegnera | ragazzi nella
elaborazione di una pubblicita originale,
al fine di stimolame a pieno I'inventiva e
la capacita di lavorare in gruppo.

PIAGGIO RACCONTA ...
11-18 anni
Durata: 3 ore

Le fonti orali ci tramandano le vocl,
i pensier, e espenenze e | ricordi
delle persone che hanno lavorato

e contribuito attivamente alla storia
dell'azienda. || laboratorio propone
un coinvolgente dialogo con un
ex-dipendente Piaggio, che sara
intervistato dai ragazzi in merito alla
sua attivita lavorativa, allo scopo di
valorizzare |'uso della testimonianza
diretta come fonte per la ncostruzione
del passato.

SGUDLE SECONDARIE DI PFllMD E SECONDO GRADO
Il contenuto di queste attivita didattiche sard adattato al ciclo scolastico delle class! coinvolte

ArchiviAMO,
Approfondimento sull’ Archivio
Storico d'impresa

11-18 anni
Durata: 3 ore

Alla visita guidata al Museo seguird una
breve presentazione del patrimaonio
documentario conservato dall' Archivio
Storico "Antonella Bechi Piaggio". Per
consentire ai ragazzi un'esperienza
diretta di ¢he cosa sia e a che

cosa serva un archivio d'impresa,

il laboratorio i impegnera in una
simulazione di ricerca tra le carte.

DO YOU VESPA? el L
Approfondimento sulla i
comunicazione \Vaspa
11-18 anni

Curata: 2 ore

Vespa rinnova il inguaggio pubblicitano
attraverso messaggi che non
solo invogliano al'acguistoma
spingono ad adeguarsi a un NUOVE.
modelilo comportamentale. La vis
guidata al Museo & amcchita da |
approfondimento che filustra I'evolus
delle campagne pubbllcl‘tﬂna
e dalla visione di una
storica degli spot Wes

'"WSPG mangia le mele

IIl:hl non Vespa no)
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ANDAMENTO ANNUALE VIS TATORI MUSEDQ MAGEIO 2000 - 2011
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I Museo attira a Pontedera un numero crescente di appassionati e
curiosi (piu di 250.000 visitatori in 10 anni) e rappresenta per il territorio
un importante polo di attrazione culturale, grazie alle numerose attivita
che la Fondazione promuove in collaborazione con le amministrazioni e
la rete associativa locali
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Con una media di 200 richieste all’anno,
si rivolge all’Archivio Storico
un’utenza assal composita,

con finalita e competenze di diversa natura




Fruizione interna

ﬂ . "~ — — ___‘ &
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Il Museo come “salotto buono” e
testimonianza di un lungo passato
produttivo a uso di ospiti esterni e
per la formazione interna

L’Archivio come fonte per lo studio
di nuove soluzioni tecniche e di
stile, come ispirazione per nuove
campagne pubblicitarie e come
supporto all'attivita dell’Ufficio
Assistenza Tecnica
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Gli studiosi

Ricerche a carattere storico sull’azienda, sui rapporti sindacali,
sullo sviluppo della comunicazione pubblicitaria e del design, sul
rapporto tra fabbrica e territorio eccetera

Ricerche che si concentrano sull’esperienza di Museo,
Archivio e Fondazione nelllambito degli studi di museologia, di
gestione dei beni culturali, di marketing e di comunicazione
d'impresa
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Gli appassionati

Un grandissimo numero di amanti di Vespa e
Ape visitano il Museo e si avvicinano
all’Archivio per ottenere informazioni o anche
per semplice curiosita

Stupefacente consapevolezza
del valore dell’Archivio Storico
come istituto conservatore
della storia di prodotti di
consumo ormai diventati veri e
proprio oggetti di culto (“miti”)
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Il riconoscimento della struttura Museo/Archivio Plaggio
come luogo privilegiato della conservazione della
memoria di oggetti che scatenano vere e proprie forme di
culto trasforma la struttura in una sorta di tempio alla cui
cura | piu appassionati desiderano contribuire non solo
con il loro patrimonio di conoscenze e ricordi, ma anche -
In alcuni casi - affidandole (attraverso donazione o
deposito) | propri veicoli storici
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Il rapporto con il territorio

Anche per molti ex-dipendenti Museo e Archivio Storico
rappresentano la sede privilegiata per la conservazione di una
memoria che non e solo aziendale ma anche individuale
(lunga durata del senso di appartenenza)

Da qualche anno, per queste ragioni, e stato avviato un progetto
di raccolta di fonti orali

La fiducia nei confronti della struttura conservativa e tale che un
numero sempre crescente di persone sceglie di donare
all’Archivio Storico materiale documentario privato
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Le competenze e | ricordi degli
ex-dipendenti forniscono un aiuto
prezioso per decifrare documenti
e particolari di natura tecnica cosi
come per contestualizzare
Immagini storiche, dando nomi a
volti, luoghi e manifestazioni

Il territorio offre cosi bacino
vivente di informazioni, che
permettono I'aggiornamento
periodico dell’area espositiva e |l
progressivo arricchimento della
descrizione archivistica




\

Museo e Archivio si alimentano, dunque, grazie a un dialogo
costante con l'azienda, con il territorio e con la comunita degli
appassionati e degli ex-dipendenti

Un circolo virtuoso che crea vincoli e responsabilita, che
fungono da stimolo per l'organizzazione di nuove attivita
espositive, didattiche ed editoriali, cosi come per operazioni di
riordino e descrizione del materiale documentario

La questione della restituzione (all'azienda, al territorio, al
singolo donatore 0 appassionato) diventa infatti uno piu importanti
elementi dinamici del lavoro quotidiano della Fondazione e una
fonte di ispirazione per la programmazione
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Museo Piaggio Giovanni Alberto Agnelli
Archivio Storico Antonella Bechi Piaggio

viale Rinaldo Piaggio 7 - 56025 Pontedera (PI)
+39 058727171

Il Museo e aperto dal martedi al sabato

ore 10.00 - 18.00

L’Archivio e aperto dal lunedi al venerdi su

appuntamento
ore 09.00-17.00

www.museopiaggio.it



